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Abstract
　The purpose of the investigation establishes a focus at three following points. The first is to 
clarify the competitive power of the Korea goods in the china market by examining the reliability 
degree of the Korea goods. The second performs a comparison the Chinese youth（Wuhan） 
and  the Chinese youth（Beijing Tianj） of the reliability of the Korea goods in the China market 
and is to clarify a difference of the recognition.The third is to offer a strategic suggestion of the 
international marketing for the Korea company which is interested in the China market.
　As for the object of the investigation of this study, the investigation time, it was as follows. 
　（1） An object: The investigation object is the chinese youth who is a city of Wuhan located in 
the China Country. It is 50 boys, 146 people of 96 girls in total. The answer distributed a question 
paper to a person of object during a class and I had explained it directly immediately and fill out 
a person of object. The recovery is 100%. It was performed in August, 2017 in the investigation 
time. 
　（2） An object: The investigation object is the chinese youth who is a city of Beijing Tianj 
prorovience located in the China Country. It is 85 boys, 162 people of 77 girls in total. The answer 
distributed a question paper to a person of object through an acquaintance and I had explained 
it directly immediately and fill out a person of object. The recovery is 100%. It was performed in 
February, 2014 in the investigation time.
　The investigation item is 24 items such as price, quality, design when I purchase goods.
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4  9人（ 5.5%）  3人（ 2.0%）






















































1  21人（13.0%）  15人（10.3%）
2 123人（75.9%） 119人（81.5%）
3  15人（ 9.3%）  11人（ 7.5%）
4   2人（ 1.2%）   0人（ 0.0%）





1   8人（ 4.9%） 15人（10.3%）
2 100人（61.7%） 92人（63.0%）
3  45人（27.8%） 38人（26.0%）
4   6人（ 3.7%）  0人（ 0.0%）







3 10人（ 6.2%）  8人（ 5.5%）
4  2人（ 1.2%）  1人（ 0.7%）






























































1  13人（ 8.0%）  17人（11.6%）
2 102人（63.0%） 106人（72.6%）
3  34人（21.0%）  21人（14.4%）
4  11人（ 6.8%）   1人（ 0.7%）





1  20人（12.3%） 16人（11.0%）
2 102人（63.0%） 93人（63.7%）
3  20人（12.3%） 23人（15.7%）
4  16人（ 9.9%） 13人（ 8.9%）





















































1 38人（23.5%）  26人（17.8%）
2 93人（57.4%） 100人（68.5%）
3 18人（11.1%）  19人（13.0%）
4 11人（ 6.8%）   1人（ 0.7%）





1 16人（ 9.9%） 18人（12.3%）
2 91人（56.1%） 99人（67.8%）
3 50人（30.9%） 28人（19.2%）
4  2人（ 1.2%）  0人（ 0.0%）





1 12人（ 7.4%）  1人（ 0.7%）
2 58人（35.8%） 97人（66.4%）
3 65人（40.1%） 46人（31.5%）
4 25人（15.4%）  2人（ 1.4%）






























































1 17人（10.6%）  8人（ 5.5%）
2 54人（33.5%） 80人（54.8%）
3 60人（37.3%） 54人（37.0%）
4 25人（15.5%）  4人（ 2.7%）





1 14人（ 8.6%） 13人（ 8.9%）
2 43人（26.5%）  6人（ 4.1%）
3 61人（37.7%） 78人（53.4%）
4 40人（24.7%） 44人（30.2%）







































































1  7人（ 4.7%）  1人（ 0.7%）
2 15人（10.0%）  5人（ 3.4%）
3 54人（36.0%） 41人（28.1%）
4 63人（42.0%） 70人（47.9%）










































































5  9人（ 5.5%）  2人（ 1.4%）
















































2  9人（12.9%） 29人（19.9%）
3  7人（10.0%） 13人（ 8.9%）
4  6人（ 8.5%） 10人（ 6.8%）






1  7人（ 4.4%）  0人（ 0.0%）
2  8人（ 4.9%） 12人（ 8.2%）
3 92人（57.1%） 70人（48.0%）
4 47人（29.2%） 58人（39.7%）



















































































4 33人（20.4%） 14人（ 9.6%）






















































































































1  15人（ 9.3%）   7人（ 4.8%）
2 102人（63.4%） 114人（78.1%）
3  26人（16.1%）  18人（12.3%）
4  13人（ 8.1%）   6人（ 4.1%）

















4 55人（34.4%）  6人（ 4.1%）




























































1 14人（ 8.8%）   2人（ 1.4%）
2 78人（48.8%） 100人（68.5%）
3 35人（21.8%）  20人（13.7%）
4 29人（18.1%）  18人（12.3%）
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